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課程名稱 餐旅行銷企劃 課號 HM0091 

授課學期 112 學年度 下學期 授課班級 日四技餐旅二乙  

授課人數 47 必／選修 █必修  □選修 

1. 課程策略及特色 

 課程策略: 

探究教學法: 由學生主動去探尋並尋求解決問題的過程，例如早期希臘哲學家蘇格拉底

所採用的「產婆法」--知識是一種「發現」，強調「引出」、「誘發」，讓學生自行發

現真知識，重視的是學生思考的過程，讓學生孕育出各種觀念。 

因此教學策略: 

1.以發現問題解決痛點為新產品研發的初衷和課程主軸。 

2.鼓勵學生提供自己的推論與其他人分享。 

 

 教學步驟: 

1.教師先選擇某一可引起學生興趣的問題。 

2.向學生說明整個探究的過程和規則。 

3.引導學生提出各種與假設有關的問題，並給予回答(是、否可行) 。 

4.學生驗證自己所提的各種假設，並逐漸發展研發新品的構想與方向。 

5.小組同學共同討論這些創意邏輯的合理性及可行性。 
 

 課程特色: 

1.動手實作：課堂中強調實際操作，學生需要進行市場調查、產品設計與行銷策劃，體

驗實務操作的全過程。 

2.互動與討論：通過小組討論與互動，激發學生的創意思維與問題解決能力。 

2. 教學計畫 

本課程以探究教學法為教學主軸，旨在培養學生商品研發、新產品行銷企劃與新品開發

及上市之行銷企劃實務運用能力。 

 

具體而言，本課程希望學生能夠： 

1.掌握商品研發、新產品行銷企劃與新品開發及上市之行銷企劃理論與實務 

2.運用探究教學法進行商品研發、新產品行銷企劃與新品開發及上市之行銷企劃實務 

3.培養批判性思考、問題解決、溝通合作等能力 



3. 評量施實方法(學生學習成效說明) 

 課堂實作練習 60%；期中評量:小組產品構想簡報 20%；期末評量:個人一頁式新品

企劃書簡報 20%。 

以上的評量方式，可在實作教學期間觀察學生的學習投入程度、發現學生的困難或問

題，並立即給予修正、建議、與鼓勵；正向的回饋得以讓學生更加有意願、更主動地與

教師討論。與學生一起更加融入學習的氛圍，感染整個班級的學習風氣，而不是以成績

框架住學生的學習動機。 

 

 評量實施方法 

1.小組專題報告：評估學生在小組合作中的表現及企劃案的完整性與創意性。 

2.個人 iLMS 學習平台：記錄學生的上課學習過程與反思，評估個人組報告中的其自主學

習與思考能力與產出作業。 

 

 學生學習成效 

實體作品成效: 

1. 小組創新研發新品圖像海報與解決痛點為何? 

2. 每位學生個人新產品行銷一頁企劃書 

邏輯思考與人格特質成效: 

1. 問題解決能力：通過探究教學法，學生能有效解決複雜的市場問題與挑戰。 

2. 合作與溝通能力：透過小組合作，學生提升了團隊協作與有效溝通的能力。 

4. 具體成果 

 產品原型構圖：設計並繪製具有創新性的產品原型構圖，並於期中評量簡報時接受

老師及同學提問，模擬客戶及巿場質詢與回應，並再修正以撰寫為期末一頁式企劃

書。 

 新品行銷企劃：制定詳細的產品上市計劃，包括市場定位、競爭策略、定價與行銷

傳播方案。 

 參加競賽:產出二件作品參加育成中心辨理「創新創業發明競賽」、一件專利申請評

估。 

5. 本教學創新課程之後續影響 

 本課程的創新之處在於將探究教學法應用於商品研發、新產品行銷企劃與新品開發

及上市之行銷企劃實務教學中。透過實做模擬，讓學生能夠將所學應用於實際情境

中，提升學生的學習效果。 

 

 本課程的後續影響包括： 

1.提升學生的商品研發、新產品行銷企劃與新品開發及上市之行銷企劃實務能力 

2.促進學生就業競爭力 

3.提升企業人才培育品質 

 

 結論： 

1.以探究教學法作為商品研發並用之於新產品行銷企劃與新品開發及上巿之行銷企劃實

務運用能力培養，是一種有效的教學方法，能夠提升學生的學習效果。 

2.本課程的設計旨在將探究教學法與創意思考有效結合，通過多元化的教學策略與評量

方法，全面提升學生的行銷企劃與新品開發能力，為其未來職場成功打下堅實基礎。 

活動照片 



 
圖 1：師生上課討論創新創意構想 

 
圖 2：課堂討論 

 
圖 3：行銷企劃學理教學-認真聽課 

 

 
圖 4：創新產品研發構想報告 1 

 
圖 5：創新產品研發構想報告 2 

 
圖 5：創新產品研發構想報告 3 

6. 附件檢核 

V申請表 

V成果報告(書面) 

V成果報告(影音) 

V課程教材：講義、投影片 

V課程回饋意見表 

V回饋意見分析 

□其他 

 


