
112-1 健行科技大學創新教材研發規定 

一、依據本校「健行科技大學教師教學創新暨教材研發審查辦法」第 3 條第 2 項辦理 

二、申請方式：  

(一)本校服務教師且近 2 年內未獲本項獎助之科目皆可提出申請。若 2 年內

同一課程曾獲獎助之科目於申請時需檢附說明不同於前次獎助內容且具

創新之處。同一件教材（不分初次製作版或修訂製作版）申請獎助以同

學期一次為限。  

(二)內容以本校開設之科目為主，以學期為單位，填具申請書（表格 2-1）

於每學期依公告期限提出申請並檢附完整教學課程大綱（表格 2-2）及

授權同意書（表格 2-3）。  

三、獎助範圍如下：  

(一)從事教學創新與改進且有顯著績效，包括：教學方法、學習輔導、學習

評量、輔助教學設計等。  

(二)創新教學法或課堂經營模式研發。  

(三)數位科技輔助教學有具體成效。  

(四)其他對教學創新及改進有具體成果者。  

四、競賽評選標準：  

(一)特色及目標。  

(二)代表性之教學成果影片（約 10-15 分鐘），上述資料需包含：簡介創新

教學模式或教材教法研發概念、教學實況影音紀錄、教學成果或績效、

學生回饋等。  

(三)教學成果報告及學生課程回饋意見之整體平均參考值。  

五、競賽獎勵方式：  

(一)多位教師合作製作或以系所名義申請教學創新課程者，依申請科目參與

競賽。  

(二)經「改進教學審查小組」進行資格審查，並依評分作業給予獎勵，其獎

勵金得依科目數與當年度預算調整。  

六、權利與義務：  

(一)應於課程期間協助實施創新教學前後測及統計結果，並於各指定時間繳交"創

新教學"課程學習成效評量（表格 2-4）及"創新教學"課程學習成效評量調查結

果統計表（表格 2-5）內容需包括：課程名稱、班級、課程類別、學生學習成

效說明（實施前後之差異）等相關紀錄，其紙本或電子檔需繳至教學卓越中

心留存，以供日後分析統計及審閱資料之用。 



(二)須於課程結束後繳交成果報告及影音檔，其著作成果不得有抄襲、改作

或其他侵害他人著作權之情事，如涉及著作權糾紛時，悉由申請教師自

負法律責任；違反著作權情事若經查證屬實，將追回所有獎勵金並依本

校相關規定辦理。  

(三)成果報告（表格 2-6）內容需包括：課程名稱、班級、授課方式、學生

學習成效說明（實施前後之差異）等相關紀錄，其紙本含課程回饋意見

表（表格 2-7）需繳至教學卓越中心留存，以供日後分析統計及審閱資

料之用。  

(四)獲獎勵之教師有義務參加本校所舉辦之相關教學研討會或成果發表，分

享心得經驗，並同意其創新課程公開至於本中心網站。  

(五)獲獎助之特優、優等教師有義務參與教學成果發表並分享相關經驗。 



表格 2-1 

112 學年第 1 學期教學創新申請表 

申請日期：112 年 6 月 26 日 

申請類別 ■教學創新方法  □研發創意教材  □其他 

申請人 

單位：行銷與流通管理系 專兼任：□專任□兼任■專案 

姓名：商倩鳳 E-mail： cfshang@uch.edu.tw 

聯絡電話：0935568376 分機：7112 

科目資訊 

課名：數位行銷 

課號/班別：MD0278 / 行銷一乙 授課人數：57 

選別：■專業必修□專業選修□通識課程 

授課年級與學期學制：日四技一年級 112 學年度上學期 

是否為當學期開課之課程 ■是□否 

課程特色及目標 

授課方式說明 

課程目標在於： 

1.瞭解行銷管理概論及數位行銷的內涵。 

2.透過數位行銷理論介紹與案例解析，幫助學生了解數位行銷運作方

式、內容及效益評估，培養學生的數位行銷操作能力。 

 

課程特色： 

1.整學期以專題導向教學法引導學生從實際的品牌商品去了解行銷管

理及數位行銷的意義。 

 

2.每個教學單元皆設計問題/任務導向式的小組作業，引導學生針對不

同的數位行銷工具進行實務操作的理解與練習，以此做中學的方式引

發學習動機與興趣，並提升課程的學習成效。 

 

3.採取合作學習策略，將全班以 4 人一組分為 10 組，設計專題/任務/

問題導向式的小組實務作業及報告，引導學生透過團隊合作學習，培

養溝通協調能力、解決問題的能力及團隊學習的能力，並提升課程的

學習成效。 

 

教學計畫 

創新教學模式或教材研發概念(必填) 

1.整體課程的核心理念在於以「專題導向學習法 Project-Based 

Learning, PBL」及「任務導向學習法 Task-Based Learning, TBL」作為

教學的課程設計與操作模式。 

 

2.每個教學單元依循以下教學步驟：1.先講述核心理論與概念；2.搭配

行銷案例解釋學理的應用；3.針對重要概念提出作業問題，由同學依

小組合作學習方式進行討論、蒐集與分析資訊並做創意發想，最後完

成小組的作業任務(行銷類的活動設計、數位行銷工具的實務製作)；4.

不定時於上課講授完後，進行簡單的小測試，督促同學上課專心學



習。 

3.第一週到第五週行銷管理概論課程，進行小組品牌商品的行銷策略

分析及行銷活動設計；第六週到第十五週，主要替小組品牌商品進行

數位行銷工具的實務創作。 

課程結合何種教學法(必填) 

□翻轉教室教學法□設計思考教學法■專題/問題/任務導向教學法 

教學績效或 

預期成效 

成效說明 

 

1.使學生瞭解行銷管理及數位行銷之理論及其應用。 

2.使學生能具備實務操作能力，能開設蝦皮賣場，替小組的品牌商品

布置賣場、製作商品廣告影片及直播影片，並提出推廣與促銷活動；

能利用社群行銷工具替品牌商品進行推廣。 

 

 

單位主管審核 是否推薦，□是□否 

系主任核章 

 

學院主管審核 

案數/順序 
是否推薦，□是□否 

院長核章 

 

中心初審 

□通過，符合教學創新實施細則第 2 點第 1 項： 

本校服務教師且近 2 年內未獲本項獎助之科目皆可提出申請。若 2

年內同一課程曾獲獎助之科目於申請時需檢附說明不同於前次獎助

內容且具創新之處。同一件教材（不分初次製作版或修訂製作版）

申請獎助以同學期一次為限。 

□不通過        卓越中心承辦人：           

改進教學審查小組 

審查 

□通過□不通過：_________ 

  年  月  日改進教學審查小組會議 

競賽成果 

中心初審 

□成果影片(10-15 分鐘) 

□成果報告(表格 2-6) 

□課程回饋意見表(表格 2-7) 

□通過□不通過：       

卓越中心承辦人：           

改進教學審查小組

成果初審 

□通過□不通過：        

  年  月  日改進教學審查小組會議 

競賽外審結果 
□通過□不通過：        

外審成績： 



 
備註： 

1. 已申請校內其它教學獎助之科目不得再以同一科目申請。 

2. 申請表需附課程教學大綱及授權同意書。 

3. 申請表填寫完成後請送至教學卓越中心。 

 
 

健行科技大學教職員工個人資料蒐集、處理及利用告知聲明 https://reurl.cc/Mk2My3 

複審結果 

複審結果：□通過□不通過：        

獎勵金額： 

卓越中心承辦人： 

校教評審查結果 

校教評會召開日期：  年  月  日 

□通過□不通過：        

卓越中心主任: 

https://reurl.cc/Mk2My3


表格 2-2 

課程教學大綱 

科目 數位行銷 課號/班別 MD0278 / 行銷一乙 

教師姓名 商倩鳳 修課人數 40 

教學目標 

1.瞭解行銷管理概論及數位行銷的內涵。 

2.透過數位行銷理論介紹與案例解析，幫助學生了解數位行銷運作方式、內

容及效益評估，培養學生的數位行銷操作能力。 

 

先修科目 無 

講義位址 https://elearning.uch.edu.tw/course/TBD 

評量方式 

暫定如下，視情況而調整 

 

No. 項目內容 ％ 說明 

1 出席 15% 遲到早退等於缺席，缺一節課扣 1% 

2 期中考 20% 上課內容、補充教材、作業 

3 平時測驗 15% 上課內容、補充教材 

4 小組作業 15% 1.若組員反應本人貢獻度太低，個人分數將為 0分。 

2.期末進行組員互相評分，故個人分數與小組的不

同。 

5 小組期中報告 15% 

6 小組期末報告 20% 
 

教學策略 

□線上講授 

■小組教學 

■實驗習作 

□校外教學 

□其他 

其他 

課程進度（暫定如下，視情況而調整） 

 

週 教學單元 教學內容及章節 

1 行銷管理概論 課程簡介與學習要求、分組/小老師、何謂數位

行銷 

2 行銷環境分析與行銷策略(STP) 

3 消費者行為 



4 行銷組合/4P 

5 行銷組合/4P 

6 電子商務概論 電子商務簡介 

7 網站內容、內容行銷 

8 第三方支付、行動支付 

9 期中評量 期中考 

10 數位行銷方法 網路廣告 

11 微電影行銷 

12 社群網站與社群行銷 

13 社群網站與社群行銷 

14 影片及直播行銷 

15 行動商務 

16 期末評量 期末專題報告與評論 

17 期末專題報告與評論 

18 期末專題報告與評論 

 

 

 

備註：課程教學大綱可參考課程資訊系統填寫。 

 



表格 2-3 

授權同意書 

    商倩鳳    (以下簡稱申請人)申請健行科技大學製作教具教學創新獎助，同

意將本案成果授權健行科技大學(以下簡稱本校)。 

 

申請人同意並擔保以下條款： 

1. 同意授權本校公開展覽該獎助成果。 

2. 申請人授權之教材內容皆為自行創作。 

3. 申請人擁有完全權利與權限簽署並履行本同意書，且已取得簽署本同意書必

要之第三者同意與授權。 

4. 授權之教材無侵害任何第三者之著作權、專利權、商標權、商業機密或其他

智慧財產權之情形。 

5. 如違反本同意書各項規定，申請人須自負法律責任，本校並得要求申請人返

還全數獎助。於授權教材及本同意書內容範圍內，因可歸責於申請人之事由

致本校受有損害，申請人應負賠償本校之責。 

 

此 致 

 

健行科技大學 

 

立同意書人：商倩鳳 

地   址：桃園市龍潭區民強街 31 號 6 樓之 1 

電   話：0935568376 

 

 

中 華 民 國 年 月 日



 
 

CTLE-E2 

 

表格 2-4 

112-1 健行科技大學"創新教學"課程學習成效評量 

親愛的同學 您好， 

由於您修讀課程屬"創新教學課程"類別，為落實教學創新及提升教學品質，請您協助填寫課

程"前、後測評量"，請依照各項目選擇適合您學習狀況的描述說明，您填寫的結果將成為本

課程精進的重要參考依據，謝謝您的協助。 

※創新教學課程含:業師協同教學課程、教學創新課程、開放式線上課程及數位教材課程。 

教學卓越中心 敬啟 

一、基本資料 

（一）姓名：________________ / 學號：________________ 

（二）班別：________________ / 課號：________________ 

二、課程學習成效調查 

（一）我在本課程的「專業範疇知識」方面  

□能理解、說明並熟記重要概念與術語，並超越期待。 

□能理解、說明並熟記重要概念與術語，符合標準與要求。 

□能大致理解、說明並熟記重要概念與術語，但會出現缺漏失誤。 

□未能理解、說明並熟記重要概念與術語。 

（二）我在本課程的「課程相關技能」方面 

□能正確操作並應用所學技能，完成指定任務，並超越期待。 

□能正確操作並應用所學技能，完成指定任務，符合標準與要求。 

□能大致正確操作並應用所學技能，完成指定任務，但會出現缺漏失誤。 

□未能正確操作並應用所學技能，無法完成指定任務。 

（三）我在本課程的「問題解決能力」方面  

□能產生許多解決問題的策略，並對每個策略皆能有效執行且超越期待。 

□能產生一個解決問題的策略，並有效執行。 

□能大致產生解決問題的策略，但需要藉由協助才能執行。 

□未能解決問題，並使用不當策略。 

（四）我在本課程的「溝通能力」方面 

□能準確說明與聆聽想法與理念，達到有效的溝通且超越期待。 

□能說明與聆聽想法與理念，達到有效的溝通。 

□能大致說明想法與理念，達到基本的訊息溝通。 

□未能說明想法與理念，無法達到基本的溝通。 

（五）我在本課程的「團隊合作」方面 

□能與組員充分溝通並合力完成指定任務，團隊認同與向心力超越期待。 

□能與組員充分溝通並合力完成指定任務。 

□能大致與組員充分溝通並合力完成指定任務，但默契與共識不足。 

□未能與組員充分溝通並合力完成指定任務。 

 

 



 
 

CTLE-E2 

 

112-1 "創新教學"課程學習成效評量 Rubric 

一、 權重配分 

 

 
二、 前、後測 Google 表單副本建立下載網址: https://reurl.cc/WqO8RD 

(如需使用線上問卷填寫，可下載表單副本使用，如下圖。) 

 
 

https://reurl.cc/WqO8RD


 

 

 

表格 2-5 

112-1 健行科技大學"創新教學"課程學習成效評量 
調查結果統計表 

課程名稱  

課號/班別 _______________ /□甲 □乙 □丙 □丁 □___ 

課程類別 
□ 教學創新課程 □ 開放式線上課程 

□ 數位教材課程 □ 業師協同教學課程 

班級人數 （  ）人 

實收份數 （  ）份 

課程前、後測學習成效調查結果 

前、後測結果提升人數 （  ）人 

前、後測結果持平人數 （  ）人 

前、後測結果下降人數 （  ）人 

合計 （  ）人 

 （請確認調查結果總人數是否等於實收份數，謝謝您！） 

其它補充 
 

 

 



 

 

表格 2-6 

健行科技大學教學創新成果報告 

教師基本資料 

單位 行銷與流通管理系 授課教師 商倩鳳 

分機 7112 E-mail cfshang@uch.edu.tw 

課程基本資料 

課程名稱 數位行銷 課號 MD0278 

授課學期 1121 授課班級 行銷一乙 

授課人數 57 必／選修 ■必修  □選修 

1. 課程策略及特色 

 

課程策略： 

為使學生瞭解數位行銷的內涵(包括行銷 STP、4P 及行銷策略的概念；數位行銷的實務

與應用)，本課程以生活見聞中的各種行銷及數位行銷的案例來解釋相關內涵，並以作

業與期末專題報告引導學生從自己喜歡的品牌商品去內化所學觀念、進行行銷策略的分

析及社群行銷活動發想；並且替品牌商品製作品牌網站，拍攝品牌商品的微電影，嘗試

直播活動。希望透過上述數位行銷工具的應用，來理解與內化課程所學，提升學習興趣

與成效。 

 

課程特色： 

1.整學期以專題導向教學法引導學生從實際的品牌商品去了解行銷管理及數位行銷的意

義。 

 

2.每個教學單元皆設計問題/任務導向式的小組作業，引導學生針對不同的數位行銷工具

進行實務操作的理解與練習，以此做中學的方式引發學習動機與興趣，並提升課程的學

習成效。 

 

3.採取合作學習策略，將全班以 3~5 人一組，分為 14 組，設計專題/任務/問題導向式的

小組實務作業及報告，引導學生透過團隊合作學習，培養溝通協調能力、解決問題的能

力及團隊學習的能力，並提升課程的學習成效。 

 

2. 教學計畫 

 

1.整體課程的核心理念在於以「專題導向學習法 Project-Based Learning, PBL」及「任務

導向學習法 Task-Based Learning, TBL」作為教學的課程設計與操作模式。 

 

2.每個教學單元依循以下教學步驟：1.先講述核心理論與概念；2.搭配行銷案例解釋學

理的應用；3.針對重要概念提出作業問題，由同學依小組合作學習方式進行討論、蒐集

與分析資訊並做創意發想，最後完成小組的作業任務(行銷類的活動設計、數位行銷工

具的實務製作)；4.於課堂中經常提問，與學生互動，回答問題者予以加分，督促同學上

課專心學習。 



 

 

 

3.課程安排(有因教學情況略為調整)：第一週到第五週行銷管理概論課程，進行小組品

牌商品的行銷策略分析及行銷活動設計；第六週到第八週為電子商務概論課程，提供同

學進入數位行銷領域的概念；第九週期中評量考試；第十週到第十二週，網路行銷概論

與製作小組品牌網站；第十三週到第十四週，微電影行銷、直播行銷課程，指導同學製

作小組品牌商品的微電影與直播影片；第十五週社群行銷概論，提供成功案例解析；第

十六週到第十八週，小組進行期末專題報告，同時給於期末評量。 

 

備註: 計劃書設定開設蝦皮賣場，替小組的品牌商品布置賣場、製作商品廣告影片及直

播影片，並提出推廣與促銷活動；能利用社群行銷工具替品牌商品進行推廣。但是因政

府政策規範之 2023 電商新制：網路販售須辦理稅籍登記，揭露營業人名稱及統一編號

(月營業額 8 萬以下不在此限)，難以處理，且後來考量學生若真正販售恐有許多潛在問

題，故改用本校的電商平台讓同學製作品牌網站，模擬真實情境。 

 

3. 評量施實方法(學生學習成效說明) 

教學預期成效: 

1.使學生瞭解行銷管理概念及數位行銷的基礎內涵。 

2.使學生學習數位行銷的工具，本課程設定為品牌網站、微電影、直播及社群行銷活

動。 

3.使學生應用行銷的基本知識來進行上述數位行銷工具的實作，以符合品牌商品的定位

與經營現況。 

 

學生成績評量方法: 

考量同學學習狀況並鼓勵上課與老師互動，修改原本設定如下: 

No. 學生成績評量方

法: 

項目內容 

％ 說明 

1 出席 20% 遲到早退等於缺席，缺一節課扣 1% 

2 期中考 20% 上課內容、補充教材、作業 

3 平時成績 15% 上課是否專心聽課、不吵鬧影響上課 

4 平時作業 20% 1.若組員反應本人貢獻度太低，個人分數將為 0分。 

2.期末進行組員互相評分，故個人分數與小組的不同。 5 小組專題報告 25% 

 

 

4. 具體成果 

 

1.全班分成 14 組，皆完成了小組品牌商品的期末專題報告，進行了基本的行銷分析與

社群行銷活動設計、使用電商平台製作出簡易的品牌商品網站。有 4 組專題報告各方面

做得都不錯(88~92 分)；有 3 組不及格(25~40 分)。 

 

2.有 3 組同學的直播影片拍得不錯，有掌握到直播的形式與感覺；但有 7 組同學沒有完

成直播影片。可能教學日期(12/6)較接近期末考週，所以讓同學多一點時間發想創作而

在期末考週報告，導致同學拖延至期末時，沒有時間與心力去完成。 

 

3.有 8 組完成微電影作品；有 6 組同學沒有完成。可能教學日期(12/6)較接近期末考

週，所以讓同學多一點時間發想創作而在期末考週報告，導致同學拖延至期末時，沒有



 

 

時間與心力去完成。 

 

4.學期成績(期末時修課人數為 57 人)：扣除 7 位幾乎沒來上課的同學，有 4 位同學 90

分以上，有 8 位同學 50 幾分(通融及格)，僅 3 位不及格，及格比率為 94%(47/50=0.94)。 

 

5. 本教學創新課程之後續影響 

 

1.對數位行銷、行銷專業能提升學習興趣 

 

課程引導同學針對自己喜愛的品牌商品進行專題研究，應用所學行銷專業與數位行銷工

具。有 34.7%的同學非常同意課程提升進一步學習行銷專業的興趣和動機、38.8%的同

學覺得同意；有 34.7%的同學非常同意課程提升進一步學習數位行銷專業的興趣和動

機、40.8%的同學覺得同意。 

 

2.有信心能製作網站、微電影、直播等數位行銷工具，覺得很有成就感 

 

課程設計讓同學針對自己喜愛的品牌商品製作網站、微電影、直播影片，做過了之後同

學大都感到沒有想像中的困難，讓同學後續能有自信地進階學習。同學覺得完成品牌商

品網站很有成就感(非常同意 28.6%、同意 42.9%)；同學覺得完成微電影很有成就感

(非常同意 28.6%、同意 38.8%)；同學覺得完成直播影片很有成就感(非常同意

28.6%、同意 30.6%)；以上三題除了一位同學非常不同意，其他皆回答普通。 

 

3.增進信心，成為電商人才非難事 

 

目前台灣非常欠缺電商人才，所以跟電商有關的工作，薪水都高很多，課程中讓同學知

道此就業發展趨勢，而透過課程的學習，同學知道此課程的內容，就是電商人才所需的

專業，因此也對相關工作產生興趣，並提升能夠學習、勝任的信心。 

 

4.增進行銷基礎知識、數位行銷概念 

 

對行銷 STP、4P 策略及行銷環境分析、競爭者分析、消費者分析等行銷企劃與策略的

基礎知識有所學習，也對數位行銷的內涵、工具及績效衡量等基礎概念有所認識，增進

相關的知識與技能。 

 

5.提升蒐集及分析資訊的能力 

 

透過作業與期末專題報告，同學必須上網查詢許多資訊來進行撰寫，透過資料的蒐集、

整理、分析與解讀，進一步整合與組織資訊，讓同學在這方面的能力更為提升。 

 

6.提升團隊合作學習的能力 

 

作業與期末專題報告都是分組進行，由於 45%的成績來自分組的作業與報告，對同學而

言勢必要學習如何團隊合作、如何合作學習，因此在做中學的過程當中，自然而然能提

升團隊合作學習的能力。 

 

 



 

 

活動照片 

 
 

圖 1：討論品牌商品行銷策略作業 

 
 

圖 2：小組之間互相觀摩學習 

 
 

圖 3：製作品牌網站 

 
 

圖 4：討論直播規劃作業  

 
 

圖 5： 全班團隊合作撰寫作業 

 
 

圖 6：期末專題上台報告 

6. 附件檢核 

□申請表 

□成果報告(書面) 

□成果報告(影音) 

□課程教材：講義、投影片 

□課程回饋意見表 

□回饋意見分析 

□其他 

 



 

 

表格 2-7 

課程回饋意見表 
各位同學大家好： 

為使學生得到最大效益的學習成果，老師們在本次課程融入最適切的教學創新策

略。希望透過此問卷瞭解創新課程對您的實質協助，以及您對課程的看法，請各位協

助填寫此份問卷。問卷分析結果僅作為教師分析教學成效及未來規劃課務改進依據，

請您安心填寫，感謝您的參與！ 

 

1、基本資料 

課程名稱：                             學  期：               

班  級：                             學生姓名：               

授課教師：                             性  別：□男   □女 

2、教學創新課程回饋調查表 

項  目 

同意程度分為五個級距，以 5 分代

表非常同意，1 分代表非常不同意。 

5 4 3 2 1 

這門課的上課方式有激發我很多想法 □ □ □ □ □ 

這門課提升我的學習興趣和動機 □ □ □ □ □ 

這門課對於我的學習有顯著幫助 □ □ □ □ □ 

這門課的教學內容有達到我的預期 □ □ □ □ □ 

認為創新教學比傳統式教學生動活潑 □ □ □ □ □ 

希望未來能有更多類似創新創意課程 □ □ □ □ □ 

 

3、其他意見： 

優點___________________________________________________________________ 

缺點___________________________________________________________________ 

建議___________________________________________________________________ 



 

 

課程回饋意見調查結果統計表 

課程名稱 數位行銷 

學  期 112年上學期 

授課教師 商倩鳳 

應收份數 ( 57 )份 

實收份數 ( 48 )份 

有效份數 ( 48 )份 

回饋結果 

激發更多想法 3.95 

提升學習興趣和動機 4.10 

對於學習有顯著幫助 4.10 

教學內容有達到預期 4.10 

創新教學比傳統式教學生動活

潑 
4.08 

希望能有更多類似創新創意課

程 
4.06 

上述結果整體平均 4.07 

(5 級距，5 分為非常滿意，1 分為極不滿意) 

課程意見 

優 點 

1.訓練網站設計能力 

2.加分多 

3.同學都蠻好看的 

4.上課活潑有趣 

5.可以了解現代科技應用到行銷之中 

6.第一次學習怎麼製作網路平台，也學到多行銷跟

數位行銷的技巧跟知識。 

7.老師上課認真 

8.了解網站的製作 

9.學習到網站製作 

10 讓我知道團隊間要分工合作，也讓我知道數位

行銷的課程對未來職涯的重要性。 

11.這堂課老師給我們很多實作方面的功課，這讓

我們可以靠自己學到更多課程相關的知識，還有



 

 

團隊合作的默契。 

12.激發學生的學習興趣 

13.幫助學生很好地應用理論和實踐 

14.良好的實際應用" 

15.數位行銷課程對於理解數位媒體、數據分析和

線上行銷技巧至關重要。它應該包含實際案例分

析和最新趨勢，以幫助學生了解數位行銷的實際

應用和策略。 

16.對我升學非常有幫助 

17.學習到更深層的商業知識 

18.對自身能力可以有效大大提升 

19.說的很棒讓人想學習 

20.老師很好，老師認真教學，學生學習風氣良好 

21.讓我學習網路平台怎麼做 

22.學習到了網站可放什麼 

23.能夠學到很多，例如做網站.更了解一些行銷模

式等等 

24.多練習 

25.學習到之前沒學過的網站 

26.讓我親自做報告印象非常深刻 

27.讓我學怎麼做平台 

28.學到很多 

29.都很好 

30.知道這門課程對我們之後有關的工作有幫助 

31.學習到很多行業知識 

32.很好 

33.可以了解產品和市場 

34.激發想像力，認真思考上課所學，靈活運用所

學知識！ 

35.老師上課用心 

36.學會行銷網站製作 

37.老師教得很好 而且很有耐心的對我們！ 

38.課程內容與現代行銷方式相符，能學習到很多

與數位行銷相關知識。 

39.可以了解很多程式應用和產品解析 

缺 點 

1.課程緊湊 

2.作業難 

3.課堂同學太吵 

4.要做報告時需多動點腦 

5.證照太難考 

6.需要團隊合作 

7.我覺得老師的課沒有缺點，因為老師的課既輕鬆

又自在，雖然老師的作業很多，但我還是會努力

完成並繳交給老師。 

8.無缺點，唯一的缺點是我們這組有一位周同學從

開學到現在都沒來 



 

 

9.我該自我反省 

10.有點難⋯ 

11.能上多一點就好 

12.我很不會做平台 

13.有點困難 

14.網站的部分很難製作跟排版 

15.作業好多 

16.作業有點趕 

17.功課比較困難 

18.作業好多 

其他建議 

1.希望之後報告門檻可以在低一些些 

2.證照簡單點 

3.也沒有建議 謝謝老師， 辛苦了 

4.選到這堂課對於我未來方向差不多，我希望老師

可以請相關產業工作的人員來學校跟同學演講，

或者提供相關工作的機會 

5.希望老師讓我們多做報告 

6.我的建議保持原樣 

7.厲害 非常厲害 

8.組人多點分類工作比較好 

9.謝謝老師的教導 

10.謝謝商老師這學期的指導與用心良苦，對於網

路行銷這方面受益良多。 

11.都不錯 

 

 


