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課程基本資料 

課程名稱 品牌行銷 課號 MD0145 

授課學期 1121 授課班級 行銷二乙 

授課人數 55 必／選修 ■必修  □選修 

1. 課程策略及特色 
根據本課程的教學目標，配合課程單元來設計品牌行銷案例問題。另外，課程中設計兩

個實作任務，實作任務一以桃園市特色商圈為標的，每組選定一個商圈，製作成 3-5 分

鐘的推廣宣傳影片。實作任務二則是要求每位學生自行設計一個品牌 DM 海報的實作

作品，並上台簡報展示作品。學生必須根據所設定的案例問題及教師指定的實作任務，

進行資料收集、分析與討論、擬定解決策略。由學生來練習統整結論、建構並分享知識，

此一系列教學活動，即為以問題/任務導向教學法融入品牌行銷的教學方式。 
(1) 運用提問對話法：配合不同課程單元來設計案例問題，運用 ZUVIO 提問，增

加課程互動，同學線上回答，給予加分獎勵，獲得回饋。 
(2) 運用小組討論法：配合學習主題來設計討論問題，透過小組討論完成分組作

業，以提升學生的學習動機及課堂參與。 
 
2. 教學計畫 
(1) 品牌行銷課程採用融合問題/任務導向教學法的教學方式，在每一學習主題仍先由

教師講述該主題的重要基本概念，充實學生的先備知識，再進行各課程單元的案例

問題的研討。二次的實作任務，學生經由小組討論、自我學習及實際演練後，再與

教師討論，最後與其他同學作分享，配合課程學生需完成各單元的案例問題報告及

2 次實作作品上台發表。授課教師也會利用具體的參考範例、教師實作示範，並清

楚說明各案例問題及實作任務老師要評量的重點，以提升學生的學習成效。藉由不

同主題的實際廠商之品牌行銷成功範例介紹與分析，及讓同學動手實作完成任務，

藉此深化所習得的品牌行銷知識。也讓學生藉由參賽，磨練自己的能力，學習到實

戰經驗。 
(2) 教學前準備階段：會在課前準備教材，依不同課程單元製作教學簡報及收集實際廠

商之品牌行銷成功範例，將建置好的教材上傳至學校的數位化學習平台，以便於學

生課前預習及掌握學習重點。另外，在教學前也需配合不同課程單元來設計品牌行

銷案例問題，為協助學生完成實作任務，收集相關教學資源及參考範例，期望透過

案例問題和實作任務來激發學生學習動機與興趣，學生也透過同儕合作與自我導向

學習，來培養問題解決能力及具有可遷移的知識技能。 
 



3. 評量施實方法(學生學習成效說明) 
期中報告(每組拍攝商圈介紹影片) 25% 
期末報告(每位同學上台展示)25% 
課堂分組作業、報告 20% 
出席及上課態度 30% 

4. 具體成果 
(1) 學生能學習到企業品牌管理的重要主題，透過企業個案了解相關的實務做法，加

強課堂作業練習，讓學生深刻了解及活用多品牌管理的知識和技巧。透過實作任

務提升學生的學習動機及課堂參與，並將多元化評量融入到教學活動設計中，以

達成教學目標。 
(2) 瞭解以問題/任務導向教學法融入品牌行銷之教學行動方案的教學成效及學生的學

習成效(包含學生的學習動機、合作學習的能力、能活用品牌行銷知識及具有實作

技能)，以了解學生學習結果達成教學目標的程度。 
(3) 建構「品牌行銷」科目可行的教學策略，包括設計教材(如案例的設計)及教學活

動的設計，以及教學目標和教學內容、教學方式和教法、教學評量方式等，以提

升教師教學效能及教學品質。 
 

5. 本教學創新課程之後續影響 
(1) 透過實際執行問題/任務導向教學法，未來可將此教學法融入到其他課程。 
(2) 強化教師建構教學策略的技巧，包括設計教材(如案例的設計)及教學活動的設

計，以及教學目標和教學內容、教學方式和教法、教學評量方式等，以提升教師

教學效能及教學品質。 
 

活動照片 

 
 

圖 1：同學回答 ZUVIO 提問 

 
 

圖 2：教師指導學生完成實作任務 



 
 

圖 3：教師上課並說明實作任務 

 
 

圖 4：學生作品-商圈宣傳影片 

 
 

圖 5：教師說明小組討論作業 

 
 

圖 6：學生上台報告展示作品 
6. 附件檢核 

□申請表 
□成果報告(書面) 
□成果報告(影音) 
□課程教材：講義、投影片 

□課程回饋意見表 
□回饋意見分析 
□其他 

 

 

 

 



表格 2-7 

課程回饋意見表 
各位同學大家好： 

為使學生得到最大效益的學習成果，老師們在本次課程融入最適切的教學

創新策略。希望透過此問卷瞭解創新課程對您的實質協助，以及您對課程的看

法，請各位協助填寫此份問卷。問卷分析結果僅作為教師分析教學成效及未來

規劃課務改進依據，請您安心填寫，感謝您的參與！ 

1、基本資料 

課程名稱：                             學  期：               

班  級：                             學生姓名：               

授課教師：                             性  別：□男   □女 

2、教學創新課程回饋調查表 

項  目 

同意程度分為五個級距，以 5 分

代表非常同意，1 分代表非常不同

意。 

5 4 3 2 1 

這門課的上課方式有激發我很多想法 □ □ □ □ □ 

這門課提升我的學習興趣和動機 □ □ □ □ □ 

這門課對於我的學習有顯著幫助 □ □ □ □ □ 

這門課的教學內容有達到我的預期 □ □ □ □ □ 

認為創新教學比傳統式教學生動活潑 □ □ □ □ □ 

希望未來能有更多類似創新創意課程 □ □ □ □ □ 

 

3、其他意見： 

優點______________________________________________________________ 

缺點______________________________________________________________ 

建議______________________________________________________________ 



課程回饋意見調查結果統計表 
課程名稱 品牌行銷 

學  期 1121 

授課教師 邱玉葉 

應收份數 ( 55  )份 

實收份數 (  44 )份 

有效份數 ( 44  )份 

回饋結果 

激發更多想法 4.48 

提升學習興趣和動機 4.52 

對於學習有顯著幫助 4.5 

教學內容有達到預期 4.5 

創新教學比傳統式教學生動

活潑 4.5 

希望能有更多類似創新創意

課程 4.48 

上述結果整體平均 4.5 

(5 級距，5 分為非常滿意，1 分為極不滿意) 

課程意見 

優 點 

優點：老師能透過很多的實際例子讓我們有很

深刻的體會並透過老師的教導，了解到品牌對

於產品的重要性。 
我覺得老師上課很認真，而且有報告的部分，

老師也都會很用心的告訴每個同學哪邊很優

秀，哪邊還需要改正。 

缺 點  



其他建議  

 


