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1. 課程策略及特色 

 

我發現本校數位多媒體設計系的學生有四大學習障礙： 

(一)眼界不夠寬廣：學生多居住於桃園本地，觀展和逛街欣賞優秀作品的機會很

少，除了眼界較為有限，個性亦較為內向，普遍不擅於在人前展現自己的才華。 

(二)其次，我發現近半數學生有一個迷思：就是「作業做越少越好」。他們的學

習動機很弱，老師交代的作業，會虛應故事，或是根本不做，願意好好聽課和做作業

的學生非常少。這會造成兩個問題：(1)作業是老師達成有效教學的一種策略。只上

課不好好做作業，就會聽不懂，學不到，學不全，記不住。(2)學習成效不佳，對作

品的自我要求低，大四就沒辦法產出精彩的畢業專題，也很難製作出獲得雇主青睞的

作品集。 

(三)這種做越少越好的態度，是團隊合作上的大忌，許多學生不能好好扮演小螺

絲釘的角色，在大三專題時拖累小組整體工作的進度。未來在求職時和在職場上也將

阻礙自己的前途。 

(四)最後就是學生的經濟能力有限，許多學生甚至社經條件不佳，要靠打工維持

學業和生計。但是也因打工而耽誤了學業，甚為可惜。 

針對以上的四個學習障礙，我為這堂課設計了以下目標： 

(一)提升學生在課堂上的參與度 

(二)讓學生願意中提升自己進行課程作業的標準， 

(三)改善自己在團隊中的態度。 

(四)幫助學生兼顧打工和專業上的學習， 

要確實以上的四個目標，我認為要讓年輕人從社會經驗上學習，老師的嘮叨是無

法改變不了這個時代的年輕人的。他們自小接受多元價值觀的教導，所以很難藉由



「道德勸說」來改變觀念。為了讓學生認知到做出優秀作業的價值，並激勵其產生自

我修正與進取的動力，因此，這堂課我採用了四種創新教學的方式：前進真實世界、

市場篩選、專案合作和獎勵補助。 

簡而言之，這堂課採用的策略是 PBL 專案導向教學設計。學生會被賦予一個真實

的專案，然後分組合作完成這個專案。這個課程將模仿業界工作室的方式，由我擔任

專案經理的角色，全班同學各司其職完成這個專案，最後由市場來評價學生的產出成

果。鼓勵學生自我學習，自我修正。而非由教師單向灌輸學生觀念和技能。 

這個專案就是蜜可魯工作室在華山文創園區的五周年特展。我與蜜可魯工作室產

學合作，讓學生在課堂上進行插畫設計，學習和廠商溝通，製作量產出原創作品，學

生的目標是在 112年 12月在台北華山文創園區的展覽中賣出自己設計的作品。在這個

計畫中，課程中所提供的獎勵補助包括：業師指導、補助產品製作費及實際上架販

售。學生展出之場地費用由合作廠商負擔，製作費則由教師統一補助。實際通過華山

審核，得以參展的作品將由蜜可魯工作室給予獎金，而銷售所得的金額，則再扣除稅

金後分給設計該作品的團隊。 

本課程的主要特色為: 

1. 與蜜可魯工作室業師合作，學生自組團隊設計並產出具有商業價值的文創作品 

2. 這是真實世界的專業，學生的作品可實際參與台北華山文創園區的專業文創商品

展，並出售獲利。 

3. 學生展出之場地費用由合作廠商全額負擔，商品製作費用由合作廠商擇優部分補

助。文創商品賣出的所有利潤皆歸屬於學生。 

4. 捨棄考試，期中成績評量的方式以學生自主學習的成果進度報告為主。期末成績

則由學生呈現自主學習的過程、成果與心得感想。並採計學生同儕互評的成績，

以加強團隊彼此學習的學習成效。 

 

2. 教學計畫 

 

課程分成四個階段：(一)插畫與文創產品設計、(二) 文創產品量產、展場規劃與籌

備工作、(三)布展、觀展與撤展、(四)檢討改進階段 

 

第一階段「插畫與文創產品設計」(112/9/17~112/10/17)：課程一開始就將學生

分成兩組，一組為設計組，一組為行政組。設計組共有九組，主要負責文創產品

設計與量產，這階段的業師我邀請蜜可魯工作室的林宗憲老師，主要介紹 12月的

展覽和文創商品設計製作的流程。行政組則分成兩組，負責展場規劃、展覽行政

以及網路宣傳工作，由廖映辰老師來指導我們展覽規劃設計的流程和注意事項。 

 

第二階段「文創產品量產、展場規劃與籌備工作」(112/10/17~112/11/28)：在設

計組完成插畫設計後，各組可以獲得老師 500元補助，用這筆錢自行規畫想要製



作的商品項目，並尋找合適的廠商量產。在這個階段學生將認識到理想與現實的

距離，以及學習成本與收益的觀念。 

第三階段「展覽階段」(112/11/30~112/12/3)：終於到了佈展和觀展的階段了，

在布展工作的前兩天，產品通過審查的同學必須設計商標，貼標和包裝。行政組

的同學則必須協助展覽的展版製作和網路宣傳工作。11月 30日佈展當天，老師

安排了校外教學，同學們一同搭乘遊覽車前進華山文創園區。1:00到達現場時因

為大圖和展櫃布置工作還沒有完成，我們先到其他展館體驗其他展覽的商品和展

場布置。到了 4:00左右蜜可魯工作室的商品進場，全班一同協助布置展場，體會

到了團隊合作的樂趣。 

 

第四階段「檢討改進階段」(112/12/12~112/1/9)：最後一個階段是檢討改進，共

有四周。 

 

12/12的課程上，作品參展的同學因為完成了專案任務，將獲得業師的獎金 500

元。而銷售產品獲得的款項，在扣除稅金之後，也都歸設計團隊所有。 

 

12/19的課程則是幫產品組學生規劃商品攝影課程，讓學生認識到商品攝影能為

設計增加價值。也為同學未來製作更專業的作品集鋪路。 

 

12月 26日則舉辦了校內成果發表市集，因為打樣以及量產不及沒能參加華山展

的同學可以在這裡展出作品並實際銷售獲利。 

 

最後是期末分享。由於這堂課的目標是學生在經驗中自我學習和自我修正，所以

小組成果報告主要希望學生聚焦於課程的收穫和自我的改變。從期末的報告可以

看出：有付出的學生都會得到滿滿的收穫，無論是金錢或是無形的經驗。 

很欣慰聽到學生分享他們在學習中的成長與懊悔，許多學生很後悔一遇到挫折就

放棄，也有很多學生願意繼續朝這方向努力，立志下一次修正不足之處再出發。 

3. 評量施實方法(學生學習成效說明) 

 

學生作品(設計組為產品設計、行政組為網路與海報展版設計) 30% 

學生課程參與度(30%) 

學生觀展心得報告 (20%) 

學生期末成果報告 (20%) 

整體而言，這次蜜可魯工作室活動成效不錯，實際參觀人數約 2100，大概有 75%

的人會消費。人潮很多，也有很多外國人來參觀閒逛。 

承蒙蜜可魯工作室負責人對本校學生的厚愛，將其作品產出於展場入口處，所有

的觀展群眾都必須先經過本次產學合作的攤位，學生的作品種類共 13種，共賣

出 12種 64件作品，收入稅前 3330元。在文創快閃店來說收入並不多。大多數

的顧客是蜜可魯工作室的固定顧客及粉絲。並不會對非主品牌的商品產生購買的



意願。因此，能售出 64 件作品已經十分難得，對學生也是極大的鼓勵。 

 

對參加展出的師生而言，這次的展出效益主要為：： 

1. 讓學生練習從專業的眼光及消費者的角度評估自己的作品。 

2. .讓學生有機會實際走過產品製作的流程，了解設計師和廠商溝通的態度與技

巧。 

3. 開拓眼界，讓學生藉由參展的機會到台北與其他優秀插畫家交流，並從觀察

專業的行銷作品中吸收經驗 

4. 幫助學生累積畢業專題製作與籌辦畢業展的經驗 

4. 具體成果 

1. 訂定課程目標為參與專業文創商品展，激發學生見賢思齊的學習動力並設計出具

有商業價值的文創作品。 

 

2.引導學生認識市場：實際參與規劃布置與參觀華山展「蜜可魯 Universe 可愛動植

物園五周年特展」。讓學生學習認從商業界和消費者的角度評估自己的作品。過去學

生都自我感覺良好，老師給意見還會給老師負面評價，甚至不上課。但這堂課學生有

半數努力達成業界的標準。雖然有部分來不及參與華山展，或是因為和蜜可魯工作室

的商品風格差異過大以致於無法在台北展出。但是也因為這樣他們了解了真實世界和

學校的文化差異。也理解到"作業"不是為了老師做，是為了讓市場買單而做。 

 

3.引導學生學習溝通和時間管理；讓學生有機會實際走過產品製作的流程，了解設計

師和廠商溝通的態度與技巧，以及實際體驗估價的成本考量。 

學生在這階段主要面對的問題有三，經濟問題，時間問題與風格問題。 

 

經濟問題：無法負擔成本，學生想要製作的產品製作費都比較高昂，有時是因為

產品本身的製作費高(如枕頭)，有些則是量產的數量門檻太高(如水壺和娃娃要求

至少要一萬個)。在這部份學生學習到要製作成本低但是可以定價可以高於成本又

會為市場買單的商品，如吊飾，貼紙。 

 

時間問題：因為打樣和寄送需要時間，許多學生來不及完成量產。最後無法趕上

展覽。 

 

風格問題：在華山文創園區展覽的作品，都需要經過展覽單位的審查。為了通過

審查，商品攝影的品質非常重要，而完成商品樣本只有模擬影像的作品，就沒有

辦法拍出商品的相片，而有商品照片的同學，因為拍攝過於粗糙，導致部分學生



在這部鎩羽而歸。不過學生因此學習到真實世界 deadline的重要性，和拖延還可

以過關的學校文化大不相同。另外則有一部分同學的作品風格和蜜可魯的展覽風

格差異過大，以至於無法展出。真實世界的標準真的很嚴格。 

 

4. 參與期末成果發表市集的展出，實習展示規劃以及布置工作。 

 

5. 本教學創新課程之後續影響 

1. 幫助學生認識到作業並非為了老師的要求而做，而是為了自己。少做的學生少

得，多做的學生多得。作品優秀的可以得到市場上的肯定，不夠優秀的可以藉此

機會認識市場，自我調整。 

2. 學生認識到現實世界中 deadline 沒有討價還價的空間。在時間管理上更加努力鞭

策自己。 

3. 在商業攝影上下功夫，除為作品建檔未來可收錄進作品集之外，也可以藉由網路

銷售自己的作品，學習用專業來賺錢。 

5.課程中學生分組練習進行專案團隊合作，每個人都可以依照自己的興趣與才能盡一

份心力，幫助學生預備心進行未來的專題製作以及籌辦畢業成果展覽。 

 

以下是學生的反饋 

● 有進行實際體驗會比只單純讀理論有了更多經驗能應對，並且知道之後等畢業

專題真正遇見相關的作業流程時要怎麼安排展示流程與向廠商洽談等等的(吳

舒嫻) 

● 這堂課給我很多幫助！！ 學習很多(龔雯欣) 

● 在這堂課開闊了很多視野，在參訪華山過後也進一步了解說未來專題製作的準

備，與廠商的聯絡、時間的掌握安排非常重要。(黃德旺) 

● 老師很用心的對待所有人 而且在密可魯展覽的時候 發現無法所有商品都放上

去 還願意辦一個我們自己的展覽 如此用心又優秀的老師 可遇不可求 萬分感

謝老師 (余同學) 

 

 



 
 

 
 

 
 

44%

52%

4%

我在本課程的「課程相關技能」方面

能正確操作並應用所學技

能，完成指定任務，並超

越期待。

能正確操作並應用所學技

能，完成指定任務，符合

標準與要求。

能大致正確操作並應用所

學技能，完成指定任務，

但會出現缺漏失誤。

43%

48%

9%

我在本課程的「溝通能力」方面

能準確說明與聆聽想法與

理念，達到有效的溝通且

超越期待。

能說明與聆聽想法與理

念，達到有效的溝通。

能大致說明想法與理念，

達到基本的訊息溝通。

39%

52%

9%

我在本課程的「問題解決能力」方面

能產生一個解決問題的策

略，並有效執行。

能產生許多解決問題的策

略，並對每個策略皆能有

效執行且超越期待。

能大致產生解決問題的策

略，但需要藉由協助才能

執行。



 
 

 
 

活動照片 

 
 

圖 1：112年 11月 30日，系主任、授課老師

與學生壹同前往華山布置展區 

 
圖 2：112年 11月 30日，系主任、授

課老師與學生壹同前往華山布置展區。

此為展區大圖輸出完成後之合影。 

44%

52%

4%

我在本課程的「專業範疇知識」方面

能正確操作並應用所學技

能，完成指定任務，並超

越期待。

能理解、說明並熟記重要

概念與術語，符合標準與

要求。

能大致正確操作並應用所

學技能，完成指定任務，

但會出現缺漏失誤。

44%

52%

4%

我在本課程的「團隊合作」方面

能與組員充分溝通並合力

完成指定任務，團隊認同

與向心力超越期待。

能與組員充分溝通並合力

完成指定任務。

能大致與組員充分溝通並

合力完成指定任務，但默

契與共識不足。



 
圖 3：112年 12月 1日， 展場實地拍攝照

片：本系展品位於整個展場的入口處，本系

學生第一次嘗試擺設其文創作品 
 

圖 4：展場大型主視覺充氣氣球 

 
圖 5：112年 12月 1日， 展場實地拍攝照

片：展場一覽 

 

 

 

 

圖 6：展區外牆(實地拍攝之現場照片) 

 

 
圖 7：華山展海報 

 

 
 

圖 8：112年 12月 19日，邱俊欽老師

於創意中心指導專業商品攝影。 



 
圖 9：學生作品 

 
圖 10：學生作品 

 
圖 11：學生作品  

圖 12：學生作品 

 
圖 13：學生作品 

 

 
 

圖 14：學生作品。 



 
圖 15：學生作品 

 
圖 16：學生作品 

 
圖 17：112年 12月 19日，邱俊欽老師

於創意中心指導專業商品攝影。 

 
圖 18：學生練習拍攝作品 

 
圖 19：學生作品 

 

 
圖 20：學生作品 



 
圖 21：112年 12月 26日期末成果發表

市集。 

 
圖 22：112年 12月 26日期末成果發表

市集。 

 
圖 21：112年 12月 26日期末成果發表

市集。 

 
圖 22：112年 12月 26日期末成果發表

市集。 



 
圖 21：112年 12月 26日期末成果發表

市集。 

 
圖 22：112年 12月 26日期末成果發表

市集。 

 
圖 21：頒發補助金與華山銷售金。 

 
圖 22：頒發補助金與華山銷售金。 

 
圖 21：頒發補助金與華山銷售金。 

 
圖 22：112年 1月 9日期末報告。 

6. 附件檢核 

□申請表 

□成果報告(書面) 

□成果報告(影音) 

□課程教材：講義、投影片 

□課程回饋意見表 

□回饋意見分析 

□其他 



課程回饋意見調查結果統計表 
課程名稱 展示計畫與設計 

學  期 1121 

授課教師 羅之維 

應收份數 ( 35 )份 

實收份數 (   20 ) 

有效份數 ( 20)份 

回饋結果 

激發更多想法 4.6 

提升學習興趣和動機 4.6 

對於學習有顯著幫助 4.6 

教學內容有達到預期 4.6 

創新教學比傳統式教學生動

活潑 
4.75 

希望能有更多類似創新創意

課程 
4.55 

上述結果整體平均 4.62 

(5級距，5分為非常滿意，1分為極不滿意) 

課程意見 

優 點 

● 有進行實際體驗會比只單純讀理論有了

更多經驗能應對，並且知道之後等畢業

專題真正遇見相關的作業流程時要怎麼

安排展示流程與向廠商洽談等等的(吳舒

嫻) 

● 這堂課給我很多幫助！！ 學習很多(龔

雯欣) 

● 在這堂課開闊了很多視野，在參訪華山

過後也進一步了解說未來專題製作的準

備，與廠商的聯絡、時間的掌握安排非

常重要。(黃德旺) 



● 老師很用心的對待所有人 而且在密可魯

展覽的時候 發現無法所有商品都放上去 

還願意辦一個我們自己的展覽 如此用心

又優秀的老師 可遇不可求 萬分感謝老

師 (余同學) 

● 學習到很多，知道要跟廠商討論好，提

前準備超喜歡這門課，下次如果還有這

類的課，希望能夠通知我，我超喜歡這

門課 

● 上課方式非常創新，收穫很大 

其他建議 

● 在作業區公告上傳作業的詳細資料 

● 雖然知道是突發狀況，但是在前兩天才

知道有可能無法過審﹐需要拍攝商品

照、標價、看板等等的有點緊急，也因

為不確定能不能被選上就沒有去社群宣

傳，感覺有些許可惜 

 



 

 


